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Água da Torneira ð a sua escolha 

 

Á A promessa de base da Campanha de Sensibilização foi òPorque tem mais qualidade, porque está sempre acessível e tem um baixo 

custo, Água da Torneira é a sua escolha.ó 

 

ÁA opção criativa foi no sentido de centralizar a comunicação no objecto mais simples, de percepção imediata na sua associação com 

o consumo humano de água da torneira: o copo de água. 

 

Á O estilo de comunicação é muito claro, directo e objectivo, que assenta e explica as mais-valias do produto - Água da Torneira.  

 

Á Para garantir a adequada transmissão das principais mais-valias do produto, a campanha assenta em três temas ð qualidade; 

acessibilidade e preço ð associados a imagens de fundo que transmitem possíveis momentos de consumo de água da torneira. 

 

Á A logomarca da campanha está presente em todas as peças, reforçando a eficácia na transmissão da mensagem. 

Conceito de comunicação 
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Roadshow  òćgua da Torneiraó 

ÁO ponto  de partida  para esta acção foi a proposta, feita pela agência Sumo Portugal,  com base no produto moving box, 

um roadshow de pequena dimensão que garante uma presença física de grande impacto. 

ÁA Direcção de Marketing e Comunicação da AdP Serviços desenvolveu, então, um conceito para a adaptação deste 

suporte com o objectivo de promover  o consumo  humano  de água da torneira  junto  das pessoas, de uma 

forma  directa  e simples , ajustada à época do ano em que seria implementado (Verão). 

ÁAssim, surge a ideia de criar, no interior  da carrinha ,  uma espécie de bar de água em que os visitantes receberiam um 

copo de água fresca, trazido directamente  de uma ETA, e uma monofolha informativa, bem como um jornal com jogos 

divertidos para os mais pequenos. Um  espaço fresco e convidativo , decorado com as garrafas de vidro que tanto 

sucesso fizeram em iniciativas anteriores. 

ÁNo  exterior,   e para prolongar a experiência e captar a atenção dos transeuntes, um espaço lúdico , com uma Roda da 

Sorte directamente associada ao ciclo urbano da água, e um espaço com guarda-sóis e puffes, que convida à permanência, 

criando mais oportunidades de transmissão da mensagem. A qualidade dos brindes oferecidos no jogo era essencial para 

garantir a participação das pessoas. 
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Roadshow  òćgua da Torneiraó 

ÁEsta proposta foi apresentada à Águas do Douro e Paiva que decidiu implementar a acção em municípios nos quais ainda 

não tinham sido desenvolvidas acções no âmbito da campanha de sensibilização para o consumo humano de água da 

torneira - Amarante, Baião, Castelo de Paiva, Felgueiras, Lousada, Oliveira de Azeméis, Ovar, Paços de Ferreira, Santa Maria 

da Feira e Valongo, entre 15 de Agosto e 3 de Setembro 

ÁNa sequência do sucesso desta acção, o Presidente do Conselho de Administração da Águas do Cávado decidiu  

implementar  esta acção na área de intervenção  da Águas do Cávado, em três municípios ð Póvoa de Varzim,  

Vila  do Conde  e Esposende, entre 6 e 13 de Setembro . 

ÁA Águas do Cávado efectuou os contactos necessários com todas as Câmaras Municipais, no sentido de se definir um 

cronograma de execução e os locais onde a acção estaria presente. 
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Moving box 
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Suportes impressos 
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Suportes impressos 
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06 de Setembro de 2009 

 
Passeio Alegre 

Póvoa de Varzim 
 



06 de Setembro de 2009 ð Passeio Alegre ð Póvoa de Varzim  

Município de Póvoa de Varzim  

Passeio Alegre  

Entre as 10h00 e as 18h00 

 

Nº de pessoas: 

Ċ Entre 50 e 100 Ä 

Ċ Entre 100 e 250 Ä 

Ċ Entre 250 e 500 Ä 

Ċ Entre 500 e 750 Ä 

Ċ Mais de 750 | 
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Litros de água oferecidos:   

Ċcerca de 40 litros 

 

Brindes distribuídos (quantidades):  

ĊBolas Insufláveis ð 90 un. 

ĊRaquetas ð 86 un. 

ĊCantis de Água ð 100 un. 

ĊMochilas ð 100 un. 
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Receptividade/comentários à acção : 

Ċ Tivemos uma excelência receptividade, muita gente aderiu ao nosso jogo da Roda da Sorte 

ĊTivemos fila de pessoas para jogar durante todo o dia - as pessoas gostaram muito dos nossos prémios  

ĊO calor que se fez sentir fez com que muita gente viesse beber a nossa água 
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